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Financiamento ainda é a principal
opção na compra do carro novo

O pagamento a prazo segue
sendo a opção mais utilizada
pelo consumidor na hora de
comprar um carro zero quilô-
metro. De acordo com dados
da Associação Nacional das
Empresas Financeiras das
Montadoras (Anef), no pri-
meiro semestre deste ano, 58%
dos negócios utilizaram essa
modalidade de crédito. O CDC
foi o preferido por 50% dos
compradores, seguido pelo
consórcio (6%) e leasing (2%).
As vendas à vista, por sua vez,
bateram recorde e atingiram a
marca de 42% – superando
em dois pontos percentuais o
resultado alcançado no ano
passado.

A Anef refez suas projeções
para este ano. A entidade pro-
jeta que o saldo de financia-
mento deverá ficar em R$ 155,7
bilhões, queda de 15% em re-
lação ao resultado alcançado
no ano passado, que foi de R$
183,2 bilhões. Já o volume de
recursos liberados deverá cair
15,8%, passando de R$ 92 bi-
lhões para R$ 77,5 bilhões.

No segmento dos veículos
pesados, o Finame ainda é o
responsável pela maior parte
das operações, com 63% dos
contratos. Outras modalida-
des utilizadas na compra de
um caminhão foram CDC
(15% das negociações) e lea-
sing (1%), enquanto as entre-
gas por meio do consórcio atin-
giram 4%.

No mercado das motocicle-
tas, as entregas pelo consór-
cio responderam por 38% das
vendas. No primeiro semestre
deste ano, as compras à vista e
no CDC empataram com 31%
dos negócios.

Carteiras e recursos

O saldo das carteiras no pe-
ríodo somou R$ 169,3 bilhões,
queda de 14,2% nos últimos
doze meses e de 1,3% em rela-
ção ao mês anterior. Desse
total, R$ 164,2 bilhões foram
destinados ao CDC e R$ 5,1
bilhões ao leasing. Se anali-
sarmos cada uma das opera-
ções, os saldos para o financi-

amento caíram 13,7% e para o
leasing, 27,1%. Esse valor
correspondeu a 3,0 do PIB
(Produto Interno Bruto) e
manteve o percentual alcan-
çado no mesmo período do
ano passado. O resultado cor-
responde a 5,4% do total de
crédito do SFN (Sistema Fi-
nanceiro Nacional) e 10,8%
do total das operações de cré-
dito – recursos livres.

Já o total de recursos libera-
dos no semestre foi de R$ 38,6
bilhões, o que corresponde a
uma queda de 17,5% nos últi-
mos doze meses. Para o finan-
ciamento foram destinados R$
37,5 bilhões e para o leasing
R$ 1,1 bilhão. “Esses núme-
ros são o retrato do cenário
econômico atual”, analisa o
presidente da Anef, Gilson
Carvalho. “A demanda conti-
nua muito reprimida, pois o
consumidor tem medo de per-
der o emprego e, por isso, evi-
ta contrair dívidas. Afinal, o
consumidor só decide pela
compra baseado em três pila-
res: confiança, renda e crédi-

to, elementos que vêm se de-
gradando nos últimos meses.
Isso impacta diretamente no
volume de vendas e de finan-
ciamento”, afirma.

Taxas e prazos

As taxas praticadas pelos ban-
cos ligados às montadoras con-
tinuam mais atraentes para o
consumidor na comparação
com as instituições independen-
tes. Em junho, as entidades li-
gadas cobraram juros de
23,14% ao ano e 1,75% ao mês,
enquanto os independentes,
26% e 1,4%, respectivamente.

O prazo médio das conces-
sões foi mantido em 42 meses.
O prazo máximo oferecido
pelos bancos é de 60 meses.

A taxa de inadimplência Pes-
soa Física continua em eleva-
ção. Em junho, o índice de
inadimplentes na modalidade
CDC foi de 4,5%, contra os
3,9% registrados no mesmo mês
do ano passado. Na carteira de
leasing, foi de 4,3% – queda de
2,8 pontos percentuais.

TILÁPIA - A partir desta
sexta-feira, o público do 2º
Tilápia Gourmet de Ipiabas
tem encontro gastronômico
com pratos e petiscos elabo-
rados com tilápia. O evento
vai até domingo, dia 28, no
distrito de Ipiabas, em Barra
do Piraí. Vários estandes es-
tão montados na Praça Iri-
neu Mendonça numa mistu-
ra de aroma e sabor, com o
objetivo de tornar a espécie
mais popular ao paladar dos
consumidores. E os visitan-
tes também aproveitarão a
festa com shows dos mais
variados ritmos musicais,
todos os dias. O evento tem
programadas oficinas diári-
as com chefs de cozinha que
falarão sobre elaboração de
pratos, recepção e armaze-
nagem do produto, além de
criação de receitas, para
empresários dos ramos de
bares, restaurante e pousa-
das.

ON LINE – O Conecta, pla-
taforma web do Ibope Inteli-
gência, realizou uma pesquisa
nacional online que revelou
que 90% dos usuários de in-
ternet do país costumam fazer

compras online. De acordo
com a pesquisa, os itens mais
comprados são, em ordem,
eletrodomésticos, roupas e
eletrônicos. A pesquisa foi
feita com 2 mil internautas em
junho de 2016.

ASSESSORIA DE IM-
PRENSA - Estão abertas as
inscrições para a palestra gra-
tuita de Assessoria de Im-
prensa Estratégica da KB Co-
municação. O evento será re-
alizado no próximo dia 14/9
(quarta-feira), às 19h, no Es-
paço Ideal Eventos, locali-
zado na Rua Santa Luzia,
760, no Centro do Rio. Na
ocasião, a jornalista Kelly
Beltrão, abordará Como
Abrir o Próprio Negócio
Neste Segmento e captar cli-
entes. No fim da palestra,
será sorteada uma bolsa
100% para a 8ª Edição do
Curso de Assessoria de Im-
prensa Estratégica da KB
Comunicação, que será nos
dias (1°/10, 8/10, 15/10 e 22/
10 (sábados), das 9h às 13h,
no mesmo Espaço. São 50
vagas para a palestra. Inte-
ressados enviar e-mail para:
kbcomunicacao1@gmail.com
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